DOI: 10.33896/PorJ.2023.1.4
Ewa Rodek

Instytut Jezyka Polskiego Polskiej Akademii Nauk, Warszawa
ewa.rodek@ijp.pan.pl
ORCID: 0000-0002-9967-0332

KOMUNIKACIA Z CZYTELNIKIEM
W SYTUACJI KRYZYSU CZYTELNICTWA KONCA XVII
I POCZATKU XVIII WIEKU

Pézny barok jest powszechnie oceniany jako czas znacznego spowolnienia rozwoju
kultury i literatury. Pisano nawet o zapasci i skostnieniu literatury tego okresu. Tak ra-
dykalne oceny wydawali gtdwnie autorzy syntez historycznoliterackich, ktérzy patrzyli
na ten okres dos¢ tendencyjnie, przywotujgc wcigz te same argumenty powtarzane po
poprzednikach?. Trzeba jednak zauwazyc, ze rzeczywiscie w poréwnaniu z poczgtkiem
XVII w. czy Il pot. wieku XVIII kultura komunikaciji literackiej przechodzita niematy kry-
zys, na co wptyw miato wiele czynnikdw. Wsréd nich nalezy wymienic zty stan oswiaty,
na ktéry wptyw miaty wyniszczajgce wojny, skostniate i zacofane programy naucza-
nia zakonnego czy zbytnie skupienie sie na nauczaniu retoryki, a nie na poszerzaniu
horyzontéw myslowych. Wielu badaczy jest zdania, ze poziom éwczesnej literatury
byt konsekwencjg biernosci i ztego gustu spoteczenstwa polskiego, a takze ze kole-
gia zakonne prowadzgce szkoty zaczety podupadac wraz z obnizaniem sie poziomu
intelektualnego dwczesnego spoteczenstwa. Te czynniki takze majg w sobie element
oceny i mozna je relatywizowac, faktem jest zas znaczacy spadek liczby wydawanych
publikacji (Czarnowska 1967: 174), a takze zubozenie oferty ksiegarskiej poprzez za-
wezenie jej tematyki. W wyniku monopolizowania rynku drukarskiego przez zakony
jezuitdw i pijardw postepowata cenzura prewencyjna, ktéra wypierata literature inng
niz katechizujgca lub edukujgca (Rodek 2020: 69-74). Kryzys komunikacji sygnalizo-
wali zresztg sami przedstawiciele kultury péznego baroku i wczesnej fazy epoki saskie;.

Cennym materiatem do badan nad wieloma aspektami kultury komunikacji wie-
kéw dawnych sg przedmowy do anonimowego odbiorcy. W dobie sredniopolskiej
teksty te byty znaczgcym elementem literackiej ramy wydawniczej. W nich wyraz-
nie zaznaczata sie obecnosc¢ autora oraz réznorodne sformutowania metatekstowe

1 O recepcji epoki saskiej por. Rodek 2020, s. 46-56.
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(Ocieczek 2002: 7-13). Autorzy przedmoéw koncentrowali sie na pozyskaniu zyczli-
wosci i przychylnosci nieimiennego, anonimowego odbiorcy. Przedmowy z bada-
nego okresu sg skierowane do pojedynczego czytelnika, a wiec nie sg wygtaszanymi
mowami ex cathaedra, przemdwieniami publicznymi, lecz s utrzymane w konwen-
cji rozmowy ,jeden na jeden”, ktérej nadawca odpowiada na pytania i oczekuje od-
powiedzi na nie.

Wiele uwagi poswiecono dotad literackiej ramie wydawniczej i samym dedy-
kacjom oraz przedmowom z okresu renesansu, baroku oraz dojrzatego oswiecenia
(Czekajewska 1962; Ocieczek 1982; Ocieczek red. 1990; Ocieczek, Ryba red. 2002).
Powstato rowniez opracowanie syntetyzujgce wiedze o krytyce literackiej w Polsce
w XVII w., w ogdlnym planie dotykajgce takze kwestii relacji nadawczo-odbiorczej
(Sarnowska-Temeriusz 1990). Jednakze brakuje pogtebionych badan na materiale
z korica XVII wieku oraz czaséw saskich, zwtaszcza w kontekscie spadku zaintereso-
wania ksigzka drukowang i czytelnictwem. Dlatego warto przesledzi¢, jak na prze-
tomie XVII i XVIlI stulecia przebiegata komunikacja autoréw przedmoéw z przysztymi
czytelnikami w sytuacji spadku czytelnictwa, w jaki sposdb zachecano do czytania
ksigzek oraz czy odbiorcy mieli wptyw na ich forme i tresc.

MATERIAt ZRODLOWY

Materiat badawczy stanowito 28 tekstéw wstepnych skierowanych do anonimowego
odbiorcy, dotgczonych do dziet wydanych w latach 1675—-1739. Teksty te zostaty wy-
tonione z korpusu przedmoéw do dziet z lat 1650-1750, liczgcego 157 tekstéw. Byt
to zatem zbiér wypowiedzi jednorodnych gatunkowo, lecz bardzo zréznicowanych
pod wzgledem tematyki i stylistyki poprzedzanych dziet. Kryterium doboru tekstéw
do analizy, oprdcz czasu powstania, byt takze fakt wystepowania tresci odnoszacych
sie do procesu odbioru i lektury polecanego dzieta. Pozostate wypowiedzi z korpusu
stanowity materiat porownawczy.

Okres badawczy ograniczytam do roku 1739, tuz przed rokiem uznawanym za
poczatek oswiecenia. Dolng granice okresu badawczego wyznaczytam na podstawie
analizy tresci przedmoéw z Il pot. XVII w. Z analizy tej wynikato, ze do 1675 r. wypo-
wiedzi dotyczace odbioru i aktu lektury niemal wytgcznie wpisywaty sie w tradycje
topiczng (Curtius 1997). Wystepowat w nich gtdéwnie topos unizonosci i skromna
postawa nadawcy —autora lub ttumacza zalecanego dziefa. Po 1675 r. nastgpita wy-
razna zmiana: zaczety sie pojawiac tresci niekonwencjonalne. Nadawcy przekazu
zauwazyli ostabienie czytelnictwa i wykazali potrzebe zaktywizowania odbiorcow,
przyciggniecia ich uwagi, przekonania, ze osiggng korzysci z lektury i nie beda to
tylko ,,pozytki” duchowe. Dlatego zaczeli ksztattowad swoj przekaz do ogdlnego od-
biorcy w odmienny sposdb.
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KOMUNIKACJA Z CZYTELNIKIEM
W POZNYM BAROKU | EPOCE SASKIEJ

1. Uwainos¢ i wysitek podczas lektury

W przedmowach po 1675 r. nadal silnie zaznaczajg sie konwencjonalne toposy,
lecz stopniowo pojawiajg sie uwagi dotyczgce aktu lektury. Sg to upomnienia lub
delikatne przypomnienia, ze podczas czytania nalezy zachowac skupienie, a lek-
tura wigze sie z wysitkiem intelektualnym. Adam Styla w przedmowie do gramatyki
jezyka witoskiego (1675) wprowadza przekaz, ze czytelnik rowniez musi wykonac
prace, zeby lektura przyniosta pozytek. Gramatyk sugeruje, ze nie mozna krytyko-
wac czegos, czego sie nie zrozumiato albo gruntownie nie przestudiowato: ,Jezeli
czego nie zaraz zrozumiesz nie gan zaraz / ale kilkakro¢ przeczytaj / a tusze ze zro-
zumiesz”? (Styla 1675: k. 4). To bardzo wazne spostrzezenie w konteksScie kryzysu
czytelnictwa korica XVII w. oraz dtugiego i trudnego poczatku XVIII w.

Podobne uwagi zaczety pojawiac sie cyklicznie. Na przykfad: , Ktokolwiek Czy-
telniku jeste$, co nauki te zbawienne S. Franciszka Salezjusza czyta¢ zamyslasz, czy-
taj je prosze, nie wartuj; zatowac bys albowiem stusznie czasu swego musiat, ze$
tak stodkiej ksigzki nie zazyt jak nalezato” (Denhoff 1679: k. a3), gdzie przedmdwca
uczula odbiorce, by czytat uwaznie, bo pobiezna lektura prowadzi do niezrozumie-
nia tekstu.

W bardzo ogélnym planie wspomniata o tym Barbara Biertkowska w opracowa-
niu na temat kultury czytelnictwa w Rzeczypospolitej doby staropolskiej. Badaczka
przypomniata, ze w literaturze tego okresu pojawiaty sie gtosy, ze osiggniecie celéw
lektury, czyli konkretnych pozytkéw z czytania, jest mozliwe tylko dzieki uwaznemu
$ledzeniu tekstu3. B. Bienkowska wskazata, ze owe elementarne wskazéwki doty-
czace efektywnosci lektury wywodzg sie z metodyki szkolnej, opartej gtdwnie na
Mowie o ksigzkach Jana Amosa Komenskiego (Bienkowska 1976: 78). Pisarz ten
zalecat co$, co badaczka nazwata ,,aktywnym stosunkiem do ksigzki”, tzn. robienie
notatek na marginesach i wydobywanie najwazniejszych tresci poprzez podkresle-
nia tekstu. W badanym materiale zrodtowym z przetomu XVII i XVl wieku prosby
0 wzmozong uwage podczas lektury taczg sie z prébami odmiennego rodzaju akty-
wizacji odbiorcéw. Sg oni mianowicie zachecani do pilnej i uwaznej lektury, a nawet
wtgczenia sie w proces powstawania dzieta. W 1724 r. Ludwik Jerzy Miske pisat:

2 Wszystkie cytaty podaje w transkrypcji z zachowaniem oryginalnej interpunkgji i pisowni wielkich
liter. W kwestii numeracji stron podgzam za rozwigzaniami z danego tekstu zrodtowego: zachowuje pa-
ginacje stron lub wprowadzam foliacje. W wypadku foliacji, jesli podano oznaczenia literowe sktadek,
stosuje numeracje literowg, jesli nie — foliacje numerowa. Zachowuje tez oryginalne oznaczenie )( przy
numerach kart, stosowane przez wydawcdw do odrdéznienia od numeracji ciggtej tekstu wtasciwego.

3 Przywotane cytaty pochodzg z dziet z poczatku XVII i Il pot. XVIII wieku, kiedy kultura czytania
byta zupetnie inna niz na przetomie tych stuleci.
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Ktokolwiek do czytania tych krétkich foliatéw z ciekawg przyjdziesz zrzenicg, zachodze ci
droge z ochotg, uprzedzam z unizonoscia, i abys z sobg przynidst umyst do wybaczenia, za-
wczasu upraszam. Wiele tu podobno podobac sie nie bedzie bystrosci Twego rozumu; wiec
dyskretnie wybacz funkcjami inszemi mnie zabawnemu, albo lepszym dowcipem popraw,
Mity Przyjacielu. [...] Juzze tedy Pobozny Czytelniku nie niedbale, i nie powierzchownie tylko,
lecz z gteboka uwaga w to Zwierciadto zatapiaj duszne Zrzenice (Miske 1724: k. c4).

Przedmoéwca kreuje tu bardzo przyjazna i mitg atmosfere, ale grzecznie zazna-
cza, ze czytelnik musi wykazywac sie wyrozumiatoscig, musi umieé wybaczac¢ po-
tkniecia autora albo samemu skorygowa¢ napotkane btedy. Ludwik Jerzy Miske
komplementuje czytelnika, odwotujac sie do jego madrosci i intelektu, co réwniez
wpisuje sie w plan zaktywizowania odbiorcy. Nieustannie podkresla tez, ze akt lek-
tury jest nierozerwalnie zwigzany z wysitkiem umystowym, ale jednoczesnie, wy-
chwalajgc cechy intelektu czytelnika, stara sie podnies¢ jego poczucie wartosci
i wysyta przekaz, ze poradzi on sobie z odbiorem dzieta. W planie emocji wida¢, ze
autor przedmowy w bardzo spokojny sposéb stara sie przypochlebi¢ czytelnikowi,
na przyktad nazywajgc go mitym, kochanym przyjacielem. Stycha¢ tu echo toposu
unizonosci tworcy wzgledem odbiorcy, lecz pojawia sie tez zaproszenie do dyskusji,
w ktérej nadawca nie zamyka sie na wiasne pomysty i poglady, aktywizuje odbiorce
i traktuje go po partnersku, z zaznaczeniem, ze trudne tresci wymagaja racjonalnej
postawy od odbiorcy.

Do pracy intelektualnej zachecat réwniez Michat Abraham Troc, ktory zyt wiel-
kim marzeniem wskrzeszenia wybitnych dziet literatury polskiej i powrotu do cza-
sow jej swietnosci. W przedmowie edytorskiej do pierwszego tomu opracowywanej
przez siebie serii Bibliotheca Polonopoetica bardzo sugestywnie prébowat wptyngé
na czytelnikdw. Mobilizowat czytajgcych m.in. tymi stowami: , Errata® jezli ktére zdy-
biesz, popraw, a przy poprawie nie zapominaj, ze nasza Argienis nie jest bez kom-
panii” (Troc 1728: k. )(7v). Czytelnik dostat sygnat, ze nie powinien poprzestawac na
korekcie zauwazonych btedéw w tym jednym utworze, lecz w trakcie kazdej lektury
nalezy czujnie i aktywnie pracowac z tekstem.

Podobne tresci komunikowat Protazy Newerani pod koniec lat 30. XVIII w.:
»Jezeli zas co imperfectionis znajdziesz, bez czego nigdy obejs¢ sie nie moze, przy
Twojej aplikacji za czasem sie poprawi” (Newerani 1739: k. A5v). Pierwsza fraza nie-
watpliwie nawigzuje do konwencjonalnego motywu, ze niedoskonatosci dzieta po-
chodzg od utomnego autora, a dobre i cenne tresci sg zastugg Boska. Jednak dalej
P. Newerani prowadzi czytelnikdw w innym kierunku — daje sygnat, ze nie ma ksiag
bezbtednie przygotowanych i ze wymagajg one pracy ze strony konsumenta tych
tresci. Wyrazenie za czasem (‘za jakis czas’) wydaje sie tez sugerowac, ze owa praca
powinna by¢ wykonywana stale, w kazdym utworze i przez kazdego czytelnika.

4 tac. ‘btedy’.
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Zachety do poprawiania i ponownej publikacji dziet pokazujg, ze pisarze ci nie
byli zazdrosni o swoje dzieta, lecz naprawde zalezato im na rozwoju literatury pol-
skiej. Komunikat popraw i wydaj ponownie to namowa do wspdtpracy i budowanie
poczucia wspétodpowiedzialnosci za stan kultury polskiej. W ten sposdb role tworcy
i odtworcy ptynnie sie przenikaja, bo kiedy jego odbiorcy wydadzg nowg edycje
dzieta, wéwczas to pierwotny nadawca staje sie osobg czytajaca.

Czytelnik z przetomu XVII i XVIII w. niekiedy dostawat rowniez przestanie, ze
od jego odbioru zalezy dalsza dziatalnos¢ pisarska danego tworcy, poniewaz od
uznania czytelnikow bedzie zalezata decyzja o druku jego kolejnych dziet>. Jest to
zabieg pobudzajacy, inicjujacy interakcje z czytelnikiem, pogtebiajacy relacje nadaw-
czo-odbiorczg i trwale wigzgcy ze sobg obie strony aktu komunikacji. Ponadto cytaty
o takiej tresci wskazujg, ze w pewnym stopniu czytelnicy mieli wptyw na oferte ksie-
garska. Wydawcy kierowali sie nie tylko modg (drukujac kalendarze, prognostyki)
lub wtasnym interesem (dzieta o tematyce religijnej), ale tez opinig czytelnikdw, kto-
rzy wskazywali konkretne pozycje wydawnicze lub okreslonych pisarzy.

Aktywna spotecznos¢ czytelnikdw wspodtpracujgcych z pisarzami i doskona-
lacych dzieta literackie to trend, do ktorego nawotywali autorzy przedméw z ba-
danego okresu®. Trzeba podkresli¢, ze chcieli oni dziata¢ jedynie z zyczliwymi,
przychylnie nastawionymi odbiorcami. Dla nakreslenia petniejszego obrazu rela-
cji nadawczo-odbiorczych koniecznie trzeba jednak zauwazyé, ze we wszystkich
przywotanych wypowiedziach préby pobudzenia czytelnikdw do dziatania wspot-
wystepowaty z uwagami (najczesciej wyrazonymi posrednio), ze odbiorcy czesto
zachowuja sie niewdziecznie, nie akceptujg zastanego ksztattu dziet, co wiecej —nie
unikaja krytyki. Na przyktad w innym ustepie M.A. Troc napisat: ,Prosze tylko, aby$
niewdziecznoscig nie ptacit, i przy niewygodzie twojej rozwinione wzgardg jaka nie-
taskawa nie zwinat zagle” (Troc 1728: k. )(7). Cytat ten obrazuje, z jakimi zachowa-
niami odbiorcéw musiat sie mierzy¢ autor. Nalezy jednak pamietac o duzym stopniu
skonwencjonalizowania wypowiedzi wstepnych, w tym skarg na brak przychylnego
przyjecia u czytajgcej spotecznosci, lecz owa szablonowos¢ jednoczesnie Swiadczy
przeciez o typowosci opisywanych reakgcji i dziatan (Bierkkowska 1976: 74).

5 Por. np. ,Wiec tym wiekszg zabieram ochote, kawalera naszego, juz nie francuskim, ale polskim
mowigcego jezykiem tobie do upodobania wstawi¢, taskawy czytelniku. Ktory jezeli wdziecznie od
ciebie bedzie przyjety, obiecuje krdtko po tym i odwaznego Tekielego w polskim poda¢ jezyku” (Dzia-
tyAski [1722]: k. 5).

6 Podobne tresci publikowano w Il pot. ,, ztotego wieku” polskiej literatury. M.in. Mikotaj Rej w Fi-
glikach (1574) nawotywat do twdrczej rywalizacji, ktora pokazywataby odbiorcom, ze osgdzanie goto-
wego tekstu jest tatwiejsze niz praca pisarska (Sarnowska-Temeriusz 1990: 127).
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2. Korzysci i utatwienia dla odbiorcy

Po 1675 r. nadawcy przedmow stopniowo coraz czesciej przenoszg uwage z sie-
bie na czytelnika, zastanawiajg sie, jak uczynié¢ przekaz bardziej atrakcyjnym i przy-
jaznym dla odbiorcy, co mogtoby mu sie przydac, spodoba¢, co bedzie dla niego
wygodne. Tworcy zaczeli mysle¢ w kategoriach marketingu i dostosowywac swojg
oferte do potrzeb odbiorcéw. Jest to jedna z przestanek tego, ze Srodowisko twor-
cze zauwazato spadek zainteresowania literaturg i prébowato zaradzic tej sytuacji.
W dzietach z potowy XVII w. przedmoéwcy wymieniali jedynie tzw. pozytki z lektury
i byty to gtdwnie korzysci duchowe. Z czasem zaczeli komunikowa¢ konsumentom
literatury, ze zyskujg wygodne narzedzie do zdobywania uzytecznej wiedzy.

Najczesciej podkreslano, ze dla wygody uzytkownika przekaz zostat uproszczony.
Czynit tak m.in. Andrzej Ustrzycki, ktéry podkreslit w swojej przedmowie, ze z jego
dzieta tatwo sie korzysta dzieki specjalnie zastosowanym zabiegom typograficznym
i edytorskim (rejestr autorow cytowanych, notki marginesowe, krétka legenda):

Regestr Autoréw z ktérych zebrana jest/ tu masz umyslnie potozony / ktérych $wiadectwa
po brzegach Ksiegi / tatwo bym mogt przytoczy¢ / (jakom i uczynit w kilku miejscach) alem ci
dtuga nazbyt legenda nie chciat by¢ uprzykrzony (Ustrzycki 1701: k. )(3).

Z kolei Adam Konarzewski, ktory przygotowat ttumaczenie hagiografii Filipa Ne-
riego, informowat’, ze uproscit przekaz poprzez pominiecie niektérych toponimoéow
i antroponimow:

Niemato umyslnie, tak miejsc Wtoskich, jako i oséb imion, opuscielismy; a to dlatego, ze nie
tak do Wtoskiego, jako do obcych Narodoéw, historig podajemy; ktérym, ze cale te miejsca,
sg niewiadome, przytrudniejszy sens, podobno zdatby sie niejednemu (Konarzewski 1683:
k. Av).

Podobnie tekst uksztattowat Jan Stanistaw Wujkowski:

Rekolekcje [...] ktore ci ja cny czytelniku, réznych czytajgc ascetdw i kontemplatystéw na
ksztatt pracowitej pszczétki, zbierajgc z nich ku twojej kompunkgji i pojecia fatwos¢ materii
i stéw energia, na pismie zostawuje (Wujkowski 1736: k. Av).

Homiletyk ten wprost wskazat grupe adresatow swoich pism:

A do tego, ze ja te Medytacje na Rekollekcje Duchowne napisatem, tak dalece nie dla tych,
ktérzy podostatku Ksigg majg, albo wysokiej i gtebokiej sg nauki, jako dla tych, ktérzy abo

7 Tytut przedmowy moze prowadzi¢ do wniosku, ze jej autorem jest tworca ksigzki, jednak tres¢
przedmowy, a zwtaszcza uwagi dotyczace uproszczen w ttumaczeniu, wskazujg raczej na autorstwo
ttumacza wers;ji polskojezycznej, Adama Konarzewskiego.
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Ksigg nie maja, abo jezeli majg, to ich przez szczuptos¢ czasu, i dla innych przeszkdd nie czy-
tajg, abo tez (i takich wiecej podobno znalez¢ sie moze) co nie s gtebokiej nauki (Wujkowski
1736: k. Av).

W ten sposdb otwarcie przyznat, ze pisat z myslg o odbiorcy niewyrobionym
intelektualnie, poniewaz witasnie jemu nalezy zapewnic tatwy i przystepny odbior
dzieta. Na podstawie tych przyktaddéw wida¢, ze rowniez autorzy dziet o tematyce
religijnej musieli zabiega¢ o czytelnikdw, mimo ze zapewne znacznie tatwiej prze-
chodzili przez cenzure drukarni zakonnych.

Uproszczenia mogty obejmowacd rowniez skrécenia tresci, o czym wspomniat
m.in. Sebastian Jan Piskorski. Opuscit on rozwleczone partie, zeby nie dopusci¢ do
znudzenia czytelnika:

[...] staratem sie nic nie odmieni¢ z stow i rzeczy tam potozonych; [...] dlatego uchodzac
uprzykrzenia w czytaniu jednej ze na powtdrnym miejscu rzeczy, i Ksiegi zbytniemu rozwle-
czeniu zabiegajac; nauke abo historia powtdrnie napisana, naznaczywszy tylko miejsce, tam
gdzie jest wyzej potozona, pod Liczbg pewnga odestatem (Piskorski 1688: k. 3).

Krétkg forme majg implikowac juz same tytuty niektdrych publikacji (np. Zba-
wiennych srzodkow ksigzeczka swieta [...], Lubomirski 1728) albo opisy wyrazone
expressis verbis na poczatku przedmowy (,,umyslitem ci da¢ krétkie zebranie zy-
wota”, Denhoff 1679: k. A3v; ,nie chcac nic obszernie dla uprzykrzenia / ani tez
barzo krétko dla niezrozumienia napisac / zebratem jak najkrdcej z réznych Aukto-
réw a barziej z doswiadczenia / coby do pojecia jego stuzyé mogto”, Styla 1675: k. 4).

Rownie czesto deklarowano uproszczenie stylu wypowiedzi. Nieliczni tworcy
starali sie wykaza¢ w przedmowie, ze dbali o to, by jezyk w zalecanej ksigzce byt
kunsztowny i wtasciwie dobrany (Zatuski 1689; Boczytowicz 1699). Ich zdaniem
to konsument tresci powinien nadgzac za przekazem, a nie odwrotnie. Jednakze
w kwestii stylu dzieta przewazaty gtosy, ze dla wygody czytelnikdw i petniejszego
zrozumienia tresci lepiej rezygnowac ze skomplikowanych konstrukcji stownych:

Przyjmij zywot $w. Filipa Nereusza snadym i niewysokim napisany stylem (Piskorski 1688:
k. 3).

Spodziewam sie jednak, ze sie nieraz rosmiejesz, czytajac naturalne ekspresje, i familiarne
sensa; i styl prosty, ktdren umysinie afektowatem do naturalnego wyrazenia; nie latajac, jak
zwykli Poetowie, po Helikonach na Pegazach z ktdrych czesto spadajg i gtowe sobie ttuka,
wedtug owego: Qui sibi, condendo versus; cere- comminuit -brum? (Jabtonowski 1731:
k. Ad-Adv).

8 Epitafium w catosci brzmi: ,,Hac sunt in fossa Fossae mirabilis ossa, qui sibi, condendo versus,
cere- comminuit -brum”, dost. ‘W tym rowie (fosie) sg cudowne kosci Fossy, tego, ktéry wiersze pisat
i rozum sobie uszkodzit’ (por. Carlo di Sant’Antonio da Padova 1675: 299). Bohaterem utworu moze by¢
Jean de La Fosse, XVI-wieczny poeta, autor zbioru De Arte poetica liber (Jean Loys, Paryz 1545). Onbra
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Znamienne jest to, ze w wielu przedmowach podkresla sie prostote jezyka, stylu
i skrécenia tresci, a przeciez byt to nadal czas deklarowania poparcia dla stylu ba-
rokowego, z silnym makaronizowaniem, licznymi ozdobnikami i skomplikowanymi
figurami stownymi. Kategoria gustu i smaku dominowata w dyskusji o estetyce wy-
powiedzi na przetomie XVIIi XVIIl w. (Rodek 2020: 198-218). Jednak w $wietle zgro-
madzonego materiatu z tekstéw wstepnych nalezy sie zastanowic, czy rzeczywiscie
odbiorcy literatury oczekiwali kunsztownego stylu, ktéry najwyrazniej jawit sie im
jako zbyt zawity i czynit wypowiedzi niezrozumiatymi? Czy moze to Swiadczy¢ o tym,
ze nadawcy zauwazyli, ze stabiej wyksztatceni odbiorcy czuli sie oniesmieleni ba-
rokowymi konceptami i stylistykg makaroniczng, dlatego tworzyli literature mniej
skomplikowang?

Niewatpliwie kwestia ta wymaga pogtebionych badan, lecz teksty przedmoéw
mogg by¢ punktem wyjscia do sformutowania odpowiedzi na te pytania. W mate-
riale zrodtowym zaznacza sie bowiem wyrazne rozdzielenie oczytanego odbiorcy,
ktéry wraz z twoércg nalezy do elity intelektualnej, od odbiorcy o znacznie nizszych
mozliwosciach intelektualnych, ale tez mniejszych checiach do wysitku intelektual-
nego. Dobrze wyksztatcony odbiorca jest przez twdrcow otaczany nimbem wyrafi-
nowanych metafor, zdaniami przesyconymi facifskimi cytatami oraz zapewnieniami
o wyjatkowosci, elitarnosci i popularnosci prezentowanych tresci (por. Zatuski 1689;
Boczytowicz 1699). Jednakze zdecydowana wiekszos¢ przedmowcdw pragnie zare-
klamowac swoje dzieta przecietnemu przedstawicielowi mas szlacheckich. Dlatego
podstawowym kryterium jest komunikatywnos¢ wypowiedzi, zapewnienie, ze tekst
jest zrozumiaty i tatwy w odbiorze. Z tego wzgledu w przekazach tego typu maka-
ronizowanie pojawia sie rzadko. Pisarze przekonujg, ze najwazniejsze jest wierne
przettumaczenie tresci i skupienie sie na prawdzie przekazu, a nie jego formie. Jasno
wynika to z powyzej przywotanych stéw J.A. Bardzinskiego, ale réwnie trafnie ujaf to
ttumacz rozprawy Monarchia turecka Paula Rycauta:

taskawy Czytelnik przebaczy, uwazywszy ze tu nie wymowie, ale rzeczy, samej wygadzaé
nalezato. [...] Ale mato o stowa, kiedy w rzeczy jest pewnos¢ i zgoda (Wielopolski (domn.)
1678: k. 4v).

Jezeli czytelnicy szukali konkretu, prawdy i czystej wiedzy w przystepnej formie,
to by¢ moze jest to powdd, dla ktérego przedmowcy starali sie skupi¢ uwage od-
biorcy na fakcie, ze wybrali najwazniejsze tresci (z mnogosci innych, niepotrzebnych

LuraHok, ktora przytacza ten epigramat w zmienionej wersji: ,Hac recubant fossa Fossae venerabilis
ossa Qui sibi condendo versus cere- comminuit -brum” (dost. ‘“Tu w rowie spoczywajg kosci szacownego
Fossy..’), zauwazyta, ze utwoér ten, wzorowany na zapisie ,,Hac sunt in fossa Bedae venerabilis ossa”
(dost. ‘W tej fosie spoczywajg kosci szanownego Bedy’), jest dobitnym przyktadem jednego z najczest-
szych w XVII i XVIIl w. mechanizmdéw tworzenia zartobliwych epitafiow w nawigzaniu do tego typu
utworéw o powaznej wymowie (LiuraHok 2011: 242).
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czytelnikowi, ale znanych autorowi), tak by powstato krétkie, nienuzace dzieto®.
Anonimowy autor Kompendium lekarstw koriskich z 1703 roku zaakcentowat wie-
lowatkowosé i kompendiowy charakter tresci przedstawionych skrétowo, bez roz-
wlektych opisdw, poniewaz doskonale rozumiat, ze ludziom korzystajgcym z tej
publikacji bedzie zalezato na czasie i skutecznosci informacji'®.

W istocie rzeczy, koncentrujac sie na uwaznosci odbioru i wyborze odpowied-
nich tresci podanych wiernie za Zzrédtem, a takze przedstawiajac ,pozytki” z lektury,
twoércy przetomu XVII i XVIII wieku prébowali uswiadomié¢ czytelnikom, jak cenna
jest wiedza. Podkreslali w ten sposdb, ze jest to warto$¢ sama w sobie, poniewaz
nie tylko wzbogaca cztowieka wewnetrznie, ale tez daje mu narzedzia do poznawa-
nia $wiata'l.

3. Barokowy marketing

Kolejnym elementem komunikacji z odbiorcg przekazu na przetomie XVII i XVIII
wieku sg przejawy jezyka reklamy. O reklamie wydawniczej w wiekach dawnych
powstaty nieliczne prace (m.in. Mazurkowa 1992; Hombek 1988), jednak gtow-
nie dotyczyty rozpowszechniania publikacji konkretnych oficyn drukarskich'2. Po-
nadto badania opieraty sie albo na tekstach z XVI w., albo na zZrédtach z okresu
dojrzatego o$wiecenia, kiedy postepowata komercjalizacja procesu wydawniczego
i handlu ksigzka. Nalezy pamietaé, ze analizowane teksty Zzrédtowe ukazaty sie dru-
kiem w okresie, kiedy drukarnie niemal catkowicie byty zmonopolizowane przez
zakony. Z pewnoscig czytelnicy tylko w niewielkim stopniu decydowali o tym, co
wychodzito spod pras drukarskich (Szczepaniec 1973: 58; Rodek 2020: 67). Mimo
to przedmowcy, najczesciej autorzy lub ttumacze zalecanych dziet, siegneli po na-
rzedzia marketingu, by zapewnic zbyt wtasnej ksigzce.

° Do tego aspektu, lecz duzo rzadziej, odwotywali sie takze przedmdwcy w Il pot. XVIII w. (Ma-
zurkowa 1992: 146).

10 [...] staratem sie z Drukarni swej te compendiosissime, z wielu zebrane Autordw, tak Konskie,
jako tez wszelkiemu Bydtu stuzace Lekarstwa w jedne Ksigzke zgromadziwszy, ciebie w tym uwiadomic,
taskawy Czytelniku. Wiem bowiem dobrze, ze kazdego Czytelnika w tym najwiekszy zelus [...] mie¢ jak
najskuteczniej istote rzeczy tych wytozong, ktérych kto ciekawym umystem dojs¢ [...] chce. Ja tedy kon-
formujac sie do umystu kazdego, zebratem kréciusienko, nie tylko Lekarstwa Koniom, jako tez bydtu”
(anonim, Kompendium... 1703: k. 1v nlb.). Por tez Troc 1728: k. )(7.

11 Dobrym podsumowaniem jest zadnie: , Jakiejkolwiek kondycji, pfci, i wieku jakiegokolwiek Czy-
telniku jestes, lub stary; lub mtody, lub duchowny, lub swiecki, lub w panieriskim, lub w matzeriskim
stanie zostajacy, znajdziesz tu przecie cokolwiek, czegobys sie, nauczyt, skadbys sie poprawit, w czym-
by nasladowat $. JADWIGI” (Miske 1724: k. C2v—C3).

12 Wspomina o tym rowniez Agnieszka Janiak-Jasifiska. Przytaczajac literature przedmiotu (gtéw-
nie dotyczacy korica XVIII w. i pdzniejszego okresu), podsumowuje ona, ze historycy literatury oraz
bibliolodzy koncentrowali sie na dorobku wydawnictw i ich wktadzie w kulture polska (Janiak-Jasinska
2011: 810).
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Jako reklame okresla sie wszelkg forme nieosobowego przedstawiania i popie-
rania towardw, ustug lub idei przez okreslonego nadawce®® (Nowacki 2006: 39).
Wspoétczesni teoretycy reklamy wskazujg kilka zasad, ktérymi nalezy sie kierowaé,
by stworzy¢ skuteczny tekst marketingowy. Sg to przede wszystkim: prostota i zwie-
ztos¢, konkretnosé, nieprzewidywalnosc i zaskoczenie, wiarygodnos¢ oraz urucho-
mienie emoc;ji (Lewinski 1999: 10).

W analizowanych wypowiedziach ujawnity sie wszystkie te cechy tekstéw rekla-
mowych. Wsréd najlepszych przyktadéow barokowego marketingu warto wymienic:

Kup, czytaj, stusznie zazyj: bedziesz mi dziekowat (Boczytowicz 1699: k. )(7).

Co ma mie¢ madry od gtupiego, albo co ubogi zebrak, tylko aby sie ta udawat, gdzie jest
zywot wieczny. Przyjdziesz szczesliwie do tego, Jezeli o Zbawienie drogiej Duszy twojej nale-
zyte bedziesz miat staranie. Jakim sposobem: tu sie nauczysz. Takim procederem? tu zrozu-
miesz. Jakimi $rzodkami? czytaj poznaj i bgdz zdréw (Lubomirski 1728: k. Av).

Wypowiedzi te cechuje przede wszystkim zwieztos$¢, dialogowy charakter i prze-
waga funkcji perswazyjnej jezyka. Ponadto wszystkie cytaty s ostatnimi zdaniami
przedmow, a wiec zostaty umieszczone w jednym z kluczowych punktéw tekstu,
gdzie uwaga odbiorcy jest najwieksza. Jest to ostatnia mysl, ktéra w zamierzeniu
zostaje z czytelnikiem na dtuzej i rezonuje w nim.

Nadawcy z pewnoécig mieli $wiadomo$é ciezaru tego elementu tekstu. Zeby
przetamad tradycje przydtugiego zakoniczenia z motywami topicznymi i modli-
twamil4, w formule pozegnania zamieszczali zachete do zyczliwego przyjecia ich
oferty. Por. ,Przyjmij taskawy i szlachetny Czytelniku oferte moje chetnie” (Troc
1728: k. )(8v); ,Tymczasem prace te chetnie przyjawszy/ badz taskaw”*> (Ustrzycki
1707: k. Av). Przywotane zdania sg znacznie krdtsze, majg prostszg konstrukcje. Ich
autorzy wprost proszg o akt zyczliwego przyjecia.

Innym przejawem komunikacji za pomoca jezyka reklamy byto zwiezte opisy-
wanie zalet dzieta i jego tresci. ,,Alec i kazdy, kto te ksigzke przeczyta, rzeczg sama

13 Definicja ustalona w 1948 r. przez American Marketing Association. Wyrazenie forma nieoso-
bowa oznacza, ze nie wystepuje bezposredni kontakt miedzy nadawca reklamy a jej odbiorcg; oso-
bowa forme ma sprzedaz osobista (Nowacki 2006: 39).

14 Jak nadal czynit to np. L.J. Miske: ,,na koniec jesli w tej ksigzeczce do ukontentowania cokolwiek
znajdziesz, przypisuj to Autorowi wszystkiego dobrego Wszechmocnemu Bogu, jesli za$ co niedosta-
tecznego postrzezesz, utomnosci mojej to daruj; [...] o co taski Twojej Przezacny Czytelniku z ptaczem,
i z pokorg prosze, a zeby$ mojej nieudolnej prace z duchownym Twoim pozytkiem zdrowo zazywat,
serdecznie zycze” (Miske 1724: k. C4).

15 Formuta pozegnalna o wysokim stopniu skonwencjonalizowania, uzywana na zakoriczenie kon-
wersacji ustnej lub pisemnej, pierwotnie wypowiadana przez osobe inicjujaca pozegnanie, natomiast
od XVII w. — przez osobe odchodzacg (Cybulski 2003: 54-56). Fraza czesto wystepujgca w zakonczeniu
przedmowy do anonimowego adresata (Rodek 2022: 100-103).
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doswiadczy, ze jest petna roztropnosci, tagodnosci; jasnosci, zarliwosci, i nauk tak
wysmienitych” (Denhoff 1679: k. a2v) — pisat ttumacz Drogi do zycia poboznego
przez S. Franciszka Salezjusza [...] opisanej, dzieta o tematyce religijnej, rodzaju ¢wi-
czen duchowych, ktérych wéweczas wiele funkcjonowato na rynku wydawniczym.
Chcac osiggna¢ przewage nad konkurencjg, akcentowat przymioty cenione w $ro-
dowisku katolikdw (roztropnosc, tagodnosé, zarliwosé, prostota), ale tez bogactwo
istotnych treéci. Przed podobnym wyzwaniem stanat autor dzietka Zrédfo cudéw...,
dlatego napisat:

Tyle na to masz tu dokumentdw, ile przyczytasz Osob, z tego miejsca w kazdej potrzebie
i dolegliwosci, rézne czerpajacych, cudowne faski przez Alfabet prostym stylem nanotowane
(Anonim 1729: k. 32).

W tak krétkim fragmencie odbiorca dostaje informacje, ze dzieki réznorodnosci
poruszonych tematéw znajdzie w ksigzce pomoc w rdéznych sytuacjach zyciowych,
a wszystko zostanie opisane jasno i klarownie. Przywotane historie nie tylko go za-
ciekawig, ale tez zadziwig i przydadzg sie w realnym zyciu. Takze M.A. Troc krétko
i precyzyjnie wskazat elementy, ktére miaty przekonac¢ do zakupu ksigzki:

Nie wiem czego by sie w tej Pierwej Czesci Biblioteki naszej zapomnieé miato. Jest format
tadny, druk wyrazny, konotacja wygodna; A co najwieksza, to wszystko dedykacjg J. K. M. P.
N. M. jasnieje (Troc 1728: k. )(8).

Edytor nawigzat do praktycznej i estetycznej formy, ale takze do tresci, ktére
bedzie czytat sam monarcha z racji tego, ze uczyniono go adresatem listu dedyka-
cyjnego. Z kolei anonimowy ttumacz utworu Johna Barclaya odwotywat sie do przy-
jemnych emocji zwigzanych z przezywaniem literatury pieknej: ,Powabne i mite
do czytania swiatowemu cztowieku sg zaloty Poliarcha z Argenidg” (Anonim 1704:
k A2v).

Na podstawie przywotanych przyktadéw mozna podsumowaé, ze tworcy korica
XVIIi poczatku XVIII w. starali sie formutowaé komunikaty bezposrednio informujace
oich intencji. Z przedméw do projektowanego odbiorcy z tego okresu mozna wyno-
towac krdtkie zdania o jasnym, zrozumiatym przekazie, w ktérym nadawcy nie ukry-
Wwaja, ze ich celem jest sprzedaz ksigzki i zainteresowanie nig czytelnikdw. Trudno
okresli¢, czy i w jakim stopniu wypowiedzi te byty oceniane jako wiarygodne, czy
tez hiperbolizowaty korzysci czytelnikéw. Wszystkie przytoczone fragmenty ewokuja
pozytywne emocje, nie byty pisane oschle, lecz ich zamierzeniem byto utrzymanie
przyjacielskiej atmosfery. Na tle pozostatych tekstdw przedmoéw zacytowane zdania
zaskakujg zwieztoscig tresci i bezposrednioscig komunikatu, a przede wszystkim wy-
chodzg poza spetryfikowany schemat.
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PODSUMOWANIE

Tworcy dziet, ktdrzy w latach 1675-1739 zdecydowali sie nawigzac relacje z czytel-
nikiem, kierujgc do niego stowo wstepne, zauwazali spadek zainteresowania ksigz-
kami i obnizenie jakosci lektury. Wielu przedmdwcéw przypominato odbiorcom, jak
istotne dla wtasciwego zrozumienia tekstu jest przeczytanie go z uwagag. Pisarze sta-
rali sie rozbudzi¢ w czytelnikach aktywng postawe, w tym w zakresie korygowania
drobnych btedéw drukarskich, ale tez zachecali do wspéttworzenia dzieta i publiko-
wania wiasnych reedycji. Dawali réwniez sygnat, ze od pozytywnego odbioru dziefa
zalezy oferta ksiegarska, wiec czytelnicy mogg mie¢ na nig wptyw.

Analizowane teksty wykazywaty duzy stopien schematycznosci, czesto pojawiaty
sie w nich konwencjonalne zwroty i topiczne motywy, ale wystepowaty ponadto
nowe nieszablonowe elementy. Twércy przedmow komunikowali sie z czytelnikami,
wprost informujgc o pewnych zabiegach. W materiale badawczym przewazaty wy-
powiedzi skierowane do mniej wyrobionego czytelnika, ktérego zapewniano, ze
tresc i forma zostaty dostosowane do jego upodoban i potrzeb. Przedmodwcy wska-
zywali przede wszystkim na uproszczenie stylu wypowiedzi i kompleksowos$é opisy-
wanych informacji. W wielu wypadkach siegali po narzedzia jezyka marketingu, by
w kroétkich, precyzyjnych opisach zareklamowad swoje dzieto.
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72 EWA RODEK

Communication with the reader in the situation of the readership crisis of the end
of the 17th and the beginning of the 18th centuries

Summary

This article is devoted to issues in the literary culture of the Polish—Lithuanian Commonwealth
of the end of the 17th and the beginning of the 18th centuries. The material of prefaces to
an anonymous recipient attached to works of 1675-1739 served as the basis for analysing the
statements concerning the process of reception and the act of reading. The results of the analysis
indicate that the authors of the prefaces perceived a crisis of readership and interest in books. To
this end, they activated the audience for attentive and engaged reading. Moreover, the authors
declared that they adapted the form and content of the works to the needs and tastes of readers.
Going beyond the traditionally established convention of using topical motifs, they often extolled
their offerings in direct, concise but succinct messages, which alludes to the characteristics of
advertising language.

Keywords: the Baroque — the Saxon era — preface — literary culture.
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